Vorlesung: Absatzpolitische Instrumente I: Marketing-Mix I im SS 2004              


          Dipl.-Kfm. Dietmar Pfaff 

Termin
Ort
Std.
Zeit
Nr.
Inhalt, Themen
Referent

07.04.2004
E 3
5.
15:45-17:15
1
Einführung und Grundlagen der Produkt- und Preispolitik
D. Pfaff

07.04.2004
E 3
6.
17:30-19:00
T1
Einführung in das Tutorium, Skriptverkauf, Berg-Prinzip
M. Steinbach

14.04.2004
E 3
5.
15:45-17:15
2
Analyse der Produkt- und Preispolitik
D. Pfaff

14.04.2004
E 3
6.
17:30-19:00
T2
Tutorium zum Analyseportfolio
M. Steinbach

21.04.2004
E 3
5.
15:45-17:15
3
Competitive Intelligence I
D. Pfaff

21.04.2004
E 3
6.
17:30-19:00
4/T3
Competitive Intelligence II und Tutorium zu CI
D. Pfaff, M. Steinbach

28.04.2004
E 3
5.
15:45-17:15
T4
Virtuelles Tutorium, Fragenkatalog
M. Steinbach

28.04.2004
E 3
6.
17:30-19:00
T5
Tutorium zu CI
M. Steinbach

05.05.2004
E 3
5.
15:45-17:15
5
Aktionsfelder der Produktpolitik I
D. Pfaff

05.05.2004
E 3
6.
17:30-19:00
6
Aktionsfelder der Produktpolitik II 
D. Pfaff

12.05.2004
E 3
5.
15:45-17:15
7
Theoretische Konzepte der Preisfindung
D. Pfaff

12.05.2004
E 3
6.
17:30-19:00
8
Praxisbezogene Konzepte der Preisfindung
D. Pfaff

19.05.2004
E 3
5.
15:45-17:15
9
Spezielle Entscheidungsfelder der Preispolitik 
D. Pfaff

19.05.2004
E 3
6.
17:30-19:00
T6
Tutorium zu Produkt- und Preispolitik
M. Steinbach

26.05.2004
E 3
5.
15:45-17:15
10/T7
Tutorium zu Produkt- und Preispolitik – Ergebnispräsentation und Besprechung
D. Pfaff, M. Steinbach

26.05.2004
E 3
6.
17:30-19:00
11/V
Ggf. Gastvortag „Giessen 46’er“ 
Jens Ihle (46’er) 

02.06.2004
E 3
5.
15:45-17:15
12
Organisation und Controlling im Marketing
D. Pfaff

02.06.2004
E 3
6.
17:00-18:30
V
Gastvortrag „Think different – Die Marke Apple  
Jan SPerlich

09.06.2004
E 3
5.
15:45-17:15
13
Online-Marketing (E-, Mobile- und TV-Commerce)
D. Pfaff

09.06.2004
E 3
6.
17:30-19:00
T9
Tutorium – spezielle Aktionsfelder 
M. Steinbach

16.06.2004
E 3
5.
15:45-17:15
14
Competitive Intelligence III
D. Pfaff

16.06.2004
E 3
6.
17:30-19:00
15/T10
Competitive Intelligence IV und Tutorium zu CI
D. Pfaff/M. Steinbach

23.06.2004
E 3
5.
15:45-17:15
16
Servicepolitik als 5. Marketinginstrument
D. Pfaff

23.06.2004
E 3
6.
17:30-19:00
T11
Tutorium – umfassende Fallstudie
M. Steinbach

30.06.2004
E 3
5.
15:45-17:15
17
Repetitorium zu Produkt, Service, CI und Preis
D. Pfaff

30.06.2004
E3
6.
17:30-19:00
T12
Klausurvorbereitung 
M. Steinbach

**.07.2004
E117
*
*
18
Klausur 
D. Pfaff / Prof. K. Tölle

gez. D. Pfaff/M. Steinbach; Stand: 04.04.2004 / Sprechstunde nach Vereinbarung

